Datos provisionales. Los datos adquieren caracter definitivo transcurridos 12 meses desde
su fecha de publicacion.

Fuente: IET www.iet.tourspain.es
Toda persona que utilice estos datos debera citar, en cualquier publicacion que haga uso de
ellos, al IET como fuente del dato y la operacién estadistica de la que proceden los datos.

NOTA DE COYUNTURA

Llegadas de turistas internacionales,
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Porcentaje de turistas internacionales,
segun pais de residencia
Julio 2013
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Espafia recibié en julio 7,9 millones de turistas inter-
nacionales, cerca de 321 mil turistas mas que en el
mismo mes de 2012, que se traduce en un incremen-
to de un 2,9%. Esta cifra vuelve a marcar un record
situdndose en la primera posicion desde 1995, co-
mienzos de la serie Frontur.

Reino Unido, Alemania y Francia lideran el ranking de
llegadas. Sin embargo son el mercado ndrdico, brita-
nico y ruso los que mas turistas aportan al crecimien-
to neto del mes. Andalucia y Catalufia son los desti-
nos mas beneficiados del aumento registrado.

En el periodo enero-julio se han recibido cerca de 34
millones de turistas, lo que ha supuesto una subida
interanual de un 3,9%.

MERCADOS EMISORES

Reino Unido lidera en julio el ranking de llegadas y es el
segundo pais emisor que mas turistas aporta al incremen-
to neto, cerca de 60 mil mas respecto al mismo mes del
afio anterior. Andalucia y la Comunidad Valenciana han
sido sus principales beneficiadas.

Alemania emiti6 el 15% de las llegadas del mes, mante-
niendo una cifra similar a la del afio anterior (0,1%). Ba-
leares y Canarias fueron sus principales destinos, regis-
trando un incremento el primero y un retroceso el
segundo. En Andalucia también se incremento la presencia
alemana.

Francia se posiciond como segundo mercado emisor en
julio y registr6 un avance de un 2,2%. Este positivo resul-
tado se concentra fundamentalmente en Catalufia, su prin-
cipal destino. Baleares y la Comunidad Valenciana regis-
tran un incremento cercano al del anterior destino.

Los paises nordicos emitieron el 7,7% de las llegadas y
lideraron el crecimiento del mes, un 26,5%. Andalucia y la
C. Valenciana fueron las principales receptoras del aumen-
to. Italia continGa con un pronunciado retroceso, un
-14,5% este mes, que repercutid principalmente en la C.
de Madrid y Baleares.

Entre el resto de mercados destaca por su incremento un
mes mas Rusia.

COMUNIDADES AUTONOMAS DE DESTINO
PRINCIPAL

Catalufia fue en julio el primer destino turistico nacional,
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Tasa de variacion de turistas internacionales,
segun pais de residencia
Julio 2013
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Turistas segiin comunidad auténoma de

destino principal (% sobre el total)
Julio 2013
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acaparando cerca del 27% de las llegadas y registrando un
incremento de un 3,1%. El mercado francés representd un
tercio del total de sus llegadas, y experimento una subida
de un 1,9%. El mercado ruso es el que mas ha contribuido
al crecimiento del mes.

Baleares, en segunda posicion, presenta en julio una subi-
da del 1,7%, lo que afianza el crecimiento en este destino
en lo que va de afio, a excepcion del dato de febrero. Ale-
mania, su tradicional mercado emisor, lidera este avance,
contribuyendo también positivamente los mercados brita-
nico, nordico y ruso. Por el contrario destaca el retroceso
de los italianos.

Andalucia con cerca de 1 millon de turistas protagoniza la
mayor subida del mes, un 8,5%. La mayor afluencia de
turistas ndrdicos y britanicos explica en gran medida este
avance. Destaca también el aumento de irlandeses, belgas
y rusos, y la disminucion de franceses.

Canarias en cuarta posicion, registra una subida de un
2,7%, encadenando tres meses de expansion. Los merca-
dos nérdico y britanico son los que mas impulsan la subida
del periodo. Destaca también el crecimiento de rusos,
suizos e irlandeses. Por el contrario Alemania registra un
retroceso un mes mas en el archipiélago.

La Comunidad Valenciana consolida el crecimiento desde
comienzos de afo, registrando un avance del 5,5%. Lide-
ran las llegadas britanicos, franceses y nérdicos, siendo los
paises nérdicos los mayores impulsores de la subida acon-
tecida.

La Comunidad de Madrid decrece un -10,7% encadenando
tres meses de caidas. Es el mercado italiano el mayor
artifice de la caida. Franceses y latinoamericanos también
disminuyen. Entre sus principales mercados emisores solo
aumenta el estadounidense.

El resto de comunidades en su conjunto crecié este mes
uno 2,8%, favorecido por el avance registrado por el Pais
Vasco, Cantabria y C.F de Navarra.

VIAS DE ACCESO, ALOJAMIENTO Y FORMA DE
ORGANIZACION

Las llegadas por aeropuerto se incrementan en julio un
2,3%, en la linea de lo acontecido a lo largo del afio. La
carretera sigue con tendencia creciente, interrumpida so-
lamente en abril, y registra un avance del 6%.

Los turistas alojados en hoteles representan el 60%, y
crecieron un 2% este mes. Por otra parte el alojamiento
no hotelero, que representa el 40%, duplicé esta tasa de
crecimiento hasta alcanzar un 4,3%.

Los turistas que viajan con paquete turistico aumentan un
10,7% rompiendo con la tendencia negativa de meses
anteriores, mientras los que no recurren al mismo experi-
mentan una dindmica opuesta, leve retroceso (-0,2%)
rompiendo la tendencia positiva de meses atrés.
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Llegadas de turistas internacionales Julio 2013

Mensual Acumulado

SEGUN PAIS DE RESIDENCIA
TOTAL 7.875.997 100 2,9 34.019.611 100

Francia
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suiza
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Handa | msw | 24 | om0
Resto mundo

SEGUN COMUNIDAD DE DESTINO

7.875.997 34.019.611

Balears (les) 2002960 6266001

5.353.266
Madid (C. de) 338624 2470788

SEGUN VIAS DE ACCESO

TOTAL 7.875.997 34.019.611

Carreteras

SEGUN TIPO DE ALOJAMIENTO
7.875.997 34.019.611

Alojamiento o hotelero 201024

Vivienda Alquiada 967731 sss100 | 99

SEGUN FORMA DE ORGANIZACION
TOTAL 7.875.997 100 2,9 34.019.611 100 3,9

Con paquete 2378443 30,2 07 10.08.272 29,4 -13

3
Julio 2013




